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В методичних рекомендаціях наведено перелік теоретичних питань, тестових завдань та визначень термінів, які будуть використовуватися в процесі аудиторного контролю самостійної роботи студента з дисципліни «Статистика ринку».

Передмова
Методичні рекомендації для підготовки до аудиторного контролю самостійної роботи студентів з дисципліни «Статистика ринку» призначені для студентів заочної форми навчання напряму підготовки «Менеджмент».

Для підготовки до аудиторного контролю самостійної роботи студентів рекомендується використовувати такі навчальні видання (наявні в бібліотеці НФаУ та на кафедрі менеджменту і адміністрування):
1. Статистика ринку товарів і послуг : навч. посіб. / Л. І. Крамченко. - 2-ге вид., випр. та доп. ( Львів : Новий світ ( 2000, 2006. ( 295 с. 

2. Статистика: Підручник / за ред. Герасименка С.С., К.: КНЕУ, 2000.–467 с.

3. Бескровний О.М. Статистика: Методичні рекомендації для аудиторної та самостійної підготовки до поточного контролю знань та вмінь для студентів економічних спеціальностей денної форми навчання. – Х.: Вид-во НФаУ, 2007. – 24 с.

4. Бескровний О.М. Статистика: Методичні рекомендації до самостійної роботи студентів економічних спеціальностей заочної форми навчання. – Х.: Вид-во НФаУ, 2007. – 24 с.

5. Елисеева И.И., Юзбашев М.М. Общая теория статистики. – М.: Финансы и статистика, 2001. – 480 с.
При самопідготовці до аудиторного контролю самостійної роботи студентів з дисципліни «Статистика ринку» рекомендується користуватися дистанційним середовищем НФаУ, розміщеним за адресою http://pharmel.kharkiv.edu, а також електронними варіантами підручників зі Статистики ринку, розміщеними в бібліотеках мережі Інтернет. 
При самопідготовці до аудиторного контролю самостійної роботи студентів з дисципліни «Статистика ринку» можуть використовуватися Інтернет-ресурси: 
1.
http://www.ukrstat.gov.ua – сайт Державного комітету статистики України

2.
http://kh.ukrstat.gov.ua/ - сайт Головного управління статистики в Харківській області

Для самопідготовки до поточного контролю самостійної роботи студента з дисципліни «Статистика ринку» передбачаються такі завдання:

1. Теоретичні питання

2. Визначення термінів

3. Тестові завдання 
До завдань поточного контролю самостійної роботи студентів (аудиторної контрольної роботи) включається 2 теоретичних питання (максимально - 12 балів), 2 визначення термінів (максимально 4 бали) і 4 тестових завдання (максимально - 4 бали). 

Максимальна кількість балів, яку може отримати студент за виконану аудиторну контрольну роботу - 20 балів, мінімальна – 12 балів 

1. Теоретичні питання для підготовки до поточного контролю самостійної роботи студентів

1. Поняття ринку. Класифікація ринків.

2. Предмет статистики ринку. Завдання статистики ринку.

3. Система показників статистики ринку.

4. Інформаційна база статистики ринку.

5. Методи статистики ринку.

6. Завдання статистики попиту та пропозиції.

7. Основні фактори, що формують попит та пропозицію.

8. Методи аналізу попиту та пропозиції.

9. Моделювання попиту та пропозиції.

10. Методи прогнозування попиту та пропозиції.

11. Завдання та система показників статистики цін.

12. Методи реєстрації цін.

13. Аналіз рівня та структури цін.

14. Аналіз коливання та співвідношення цін.

15. Розрахунок та аналіз індексів цін.

16. Оцінка рівня та динаміки інфляції.

17. Показники статистики житлово-комунального господарства.

18. Статистика бюджету часу.

19. Статистика соціального забезпечення та соціальної допомоги.

20. Статистика освіти.

21. Показники статистики охорони здоров’я.

22. Статистичні методи прогнозування ринку послуг.

23. Поняття, сутність та завдання статистики кон’юнктури ринку.

24. Система показників кон’юнктури ринку товарів та послуг.

25. Аналіз тенденцій розвитку, коливань та циклічності розвитку ринку.

26. Мета та завдання статистичного дослідження маркетингової діяльності.

27. Статистичне моделювання закономірностей споживчого ринку в маркетингу.

28. Показники, що характеризують становище фірми на ринку.

29. Групування, що використовуються при аналізі споживання матеріальних благ і послуг.

30. Фактори , що формують обсяг, рівень та структуру споживання.

31. Система показників статистики споживання.

32. Показники та напрями використання доходів.

33. Показники вивчення інфляційних процесів.

34. Завдання та система показників статистики товарного руху та товарообігу.

35. Аналіз динаміки товарообігу.

36. Аналіз структури товарообігу.

37. Поняття товарних запасів та товарооборотності, завдання статистики товарних запасів.

38. Облік та система показників статистики товарних запасів та товарооборотності.

39. Методи розрахунку середніх товарних запасів.

40. Аналіз стану та динаміки товарних запасів.

41. Аналіз товарооборотності.

42. Завдання статистики зовнішньоекономічної діяльності.

43. Статистичний аналіз даних про зовнішньоекономічну діяльність.

44. Аналіз динаміки зовнішньоекономічних операцій.

45. Сутність соціально-економічної ефективності ринкових процесів та завдання статистики.

46. Система показників ефективності ринкових процесів.

47. Аналіз витрат обігу.

48. Узагальнюючі показники ефективності.

49. Індексна модель рівня витрат обігу.

50. Адитивні моделі аналізу зміни прибутку і рентабельності.
2. Визначення термінів

Ринок товарів та послуг

Предмет статистики ринку

Суб’єкти ринку

Об’єкти ринку

Попит

Пропозиція

Еластичність попиту та пропозиції

Коефіцієнт еластичності

Рівень задоволення попиту

Рівень незадоволення попиту

Прогнозування попиту та пропозиції
Методи прогнозування

Верифікація прогнозів

Ціна

Інфляція

Рівень цін

Середня ціна

Послуга

Кон’юнктура ринку

Предмет статистики кон’юнктури ринку

Потенціал ринку

Ємність ринку

Сегментування (сегментація) ринку

Споживання

Потужність інфляційного зсуву
Товарорух

Товарообіг

Товарний запас

2. Тестові завдання

1. Попит не класифікується за:

1) рівнем агрегування

2) станом ринку

3) рівнем інтенсивності

4) місцем товарів у суспільному житті
2. Пропозиція класифікується за:

1) видами ринку, рівнем інтенсивності, рівнем задоволення

2) формами утворення, рівнем агрегування, станом ринку

3) місцем товарів у суспільному житті, видами ринку, рівнем агрегування 

3. Попит не класифікується за:

1) формами утворення

2) видами ринку

3) територіальною ознакою

4) рівнем агрегування

4. Основні фактори, що формують попит і пропозицію:
1) ціна товару, якість товару

2) ціна продукту, виробничий та сировинний потенціал

3) ціна товару, виробничий та сировинний потенціал

4) немає вірної відповіді

5. За рівнем задоволення попит ділиться на: 

1) дійсний

2) реалізований

3) не задоволений

4) всі відповіді вірні

6. До концептуальних завдань статистики попиту та пропозиції не відносяться :

1) характеристика кон’юнктури ринку

2) дослідження попиту та пропозиції аспектів маркетингового управління ціноутворенням

3) твердо сформований попит на визначений вид товару без згоди на зміну

4) немає вірної відповіді

7. За територіальною ознакою попит не поділяється на:

1) міський

2) сільський

3) районний

4) мобільний

8. До видів ринку пропозиції відносяться:

1) оптовий ринок

2) роздрібний ринок

3)масштабний ринок

4) вірної відповіді немає
9. Фактори, які впливають на попит, не можуть утворювати групу:

1) демографічну

2) політичну

3) економічну 

4) сезонну
10. За яких умов проявляється панічний (ажіотажний) попит?

1) в кризових, інфляційних умовах на любий товар не залежно від реальної потреби

2) несподівано для покупця

3) за негативним відношенням покупців до товару

4) зі згодою змінити один товар на інший

11. На що впливають такі фактори як податки та дотація на сировину та готову продукцію?

1) попит

2) прибуток

3) пропозиція

4) реалізація 

12. Потреба, яка забезпечена грошовими можливостями та представлена на ринку за певною ціною та за певний проміжок часу, це…

1) пропозиція

2) попит

3) реалізована продукція

4) насиченість ринку товарами

13. За намірами покупців товар розділяють:

1) сезонний, альтернативний, потенціальний

2) сформований, негативний, глобальний, скритий

3) твердо – сформований, альтернативний, спонтанний, панічний

4) панічний, потенціальний, спонтанний

14. Складові демографічної групи:

1) розподіл населення, чисельність населення, рівень культури

2) міграційний рух, народжуваність, рівень соціально-психологічного стану населення

3) розподіл населення за віком, чисельність населення, міграційний рух

4) чисельність населення, наявність різних національних груп населення, рівень доходів населення

15. Суб’єкти ринку – це…

1) товар, права власності на які передаються від продавця до покупця

2) продавці та покупці

3) товар та покупці

4) всі вірні відповіді

16. Що не відноситься до носіїв звітно-статистичної інформації…

1) цифрові

2) засоби – телекомунікації

3) графічні

17. Згідно якої класифікації виділяються ці види: фірми, кооперативи, торгові дома…

1) торгових посередників

2) ринкових партнерів

3) торгових споживачів

4)всі відповіді вірні

18. За класифікацією ринкових партнерів категорія продавців поділяються на..

1) індивідуальні, масові

2) роздрібні, оптові

3) оптово – роздрібні 

4) всі відповіді вірні

19. Об’єктом ринкових взаємовідносин є товар, права власності на який передаються від…

1) виробника – продавцю

2) виробника – дистриб’ютору
3) продавця – покупцю 

4) виробника покупцю

20. Види ринку не класифікуються за…

1) ступенем регулювання

2) початковим обмеженим доступом

3) кількістю суб’єктів та умовами їх діяльності

4) кількістю об’єктів на окремій територіальній дільниці

21. Що з нижче перерахованого відноситься до завдання статистичного ринку товарів та послуг…

1) впровадження національної кваліфікації товарів у зовнішньоекономічній діяльності 

2) впровадження національної кваліфікації товарів та послуг в нові форми державного статистичного спостереження та економічної діяльності

3) впровадження та удосконалення класифікацій товарів та послуг  в нових формах державного статистичного спостереження

4) всі відповіді вірні

22. Ринок – це …

1) економічна категорія, яка відображає ступінь розвитку відносин купівлі – продажу між економічно вільними продавцями та покупцями.

2) організована система товарно – правових відносин, яка регулюється державою і само регулює попит і пропозицію

3) організована економічна система , яка відображає ступінь розвитку товарно – правових відносин, та відносин купівлі – продажу

4) немає правильної відповіді

23. Концептуальним завданням статистики ринку являється:

1) характеристика та аналіз соціально-економічного функціонування ринку

2) створення моделі державної статистики адаптованої до ринкових умов, міжнародних стандартів і методології

3) провадження роботи по створенню комплексної статистики послуг

4) удосконалення статистичної звітності підприємств роздрібної та оптової торгівлі

24. До видів ринку за кількістю суб’єктів та умовами їх діяльності можна віднести ринки:

1) вільний, регіональний, неорганізований

2) монопольний, олігополістичний, організований

3) монополістичної конкуренції, вільний, олігополістичний

4) медичних послуг, фінансовий, місцевий

25. До якого методу статистики ринку відносяться трендові та регресивні рівняння, теорії прийняття рішень, теорія масового обслуговування:

1) балансового

2) методу екстраполяції

3) нормативних та експертних оцінок

4) статистично-економетричного моделювання

26. Визначити до якого завдання статистики ринку товарів і послуг відносяться оцінка та аналіз ринку товарів:

1) статистичні завдання

2) функціональні завдання

3) економічні завдання

4) концептуальні завдання 

27. Який товарний зв’язок на ринку товарів і послуг лежить між масовими виробниками предметів споживання та роздрібною торгівлею:

1) споживчий ринок товарів 

2) оптовий торгово-посередницький ринок предметів споживання

3) споживчий ринок послуг 

4) дрібнооптовий ринок споживання 

28. До чого відносяться статистичні спостереження, екстраполяція, статистичні групування:

1) методи статистичного ринку

2) класифікація статистичного ринку

3) види інформаційної бази на статистичному ринку

4) типи методів статистичного ринку

29. Сукупність критеріїв, способів та процедур, що дозволяють на підставі багатостороннього аналізу оцінити достовірність, якість і точність отриманого прогнозу — це...

1) аналіз еластичності

2) верифікація прогнозів

3) методи прогнозування

4) вірної відповіді немає

30. До методів аналізу коливання  попиту не відносяться:

1) визначення індексів сезонності

2) визначення ланцюгових індексів

3) аналітичне формування

4) немає вірної відповіді
31. Відношення задоволеного попиту до всього обсягу – це:
1) рівень не задоволеного попиту 

2) моделювання попиту

3) обсяг реалізації товарів

4) рівень задоволеного попиту

32. Яким показником характеризується інтенсивність попиту?

1) рівнем оновлення товарного асортименту

2) чисельність населення

3) рентабельність 

4) еластичність попиту

33. За якою ознакою проводиться аналіз задоволення, незадоволення та інтенсивність попиту:

1) за номенклатурою

2) за розміром

3) за якістю

4) за кількістю товарів на ринку

34. Якщо коефіцієнт перехрестної еластичності ‹ 1 ,то це явище:

1) ультраеластичне

2) унітарне

3) інфраеластичне

4) не має правильної відповіді

35. Який коефіцієнт відображає зміну результативної ознаки у % при зміні факторної ознаки на 1%:

1) гнучкості

2) еластичності

3) диверсифікації

